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PREFERENCES EN MATIERE DE SPECTACLES PROFESSIONNELS

1. Quelles sont vos préférences en matiére de spectacles professionnels (échelle d’opposition, indifférent au centre)
- Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux

- Spectacles en francais / Spectacles en anglais ou dans une autre langue

- Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes établis

- Spectacles gratuits / Spectacles tarifés

- Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les valeurs slres

- Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles exigeants, profonds

- Un spectacle court / Un spectacle long

- Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte

Random Echelle sur 7 centrée sur indifférent
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fig.1 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -
selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes québécois VS artistes internationaux

Total 17% 12% 9% 34% 7% 8% 13%

Masculin 14% 12% 10% 37% 8% 8% 1%

Genre

Féminin 12% 8% 31% 5% 8% 14%

N
-
X
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fig.2
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fig.3 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -

selon l’'intensité de fréquentation*

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Non public*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

Intéressés : 3 ou 4 spectacles*

Assidus : 5 a 9 spectacles*

Intensité de fréquentation

Passionnés : 10 a 19 spectacles®

Insatiables : 20 spectacles* et plus
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fig.4 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -
selon I’age
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes québécois VS artistes internationaux
| | | | | |

12% 9% 34% 7%

Total

Moins de 25 ans 13% 12% 38%
25-34 ans 11% 12% 40%
35-44 ans 12% 9% M%

Age

45-54 ans 13% 8% 36% 5%

9% 32% 7%

65 ans et plus 12% 6% 28% 6%
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Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -

selon le revenu du ménage
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

fig.5
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fig.6 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -
selon le niveau de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes québécois VS artistes internationaux

Secondaire (DES, DEP) ou moins 18% 1% 8% 35% 6% 7% “
2
(0]
©
3
_g Universitaires 1er cycle 13% 10% 32% 9% 10% m
=z

Universitaires 2e cycle ou 3e cycle M 11% 8% 38% 7% 11% m
DAIGLE / SAIRE
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fig.7 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Artistes québécois / Artistes canadiens et internationaux -
selon la langue

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes québécois VS artistes internationaux
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Autre langue 10% 6% 47% 4% 4% M
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fig.8 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en francais VS spectacles en anglais

Total 9% 7% 31% 5% 6%

Masculin 9% 8% 33% 5% 7%

Genre

Féminin 25% 9% 6% 28% 4% 5% 22

I
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fig.9 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon le lieu de résidence
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en frangais VS spectacles en anglais
| | | | |

9% 7% 31%
10% 7% 31%
. | | | | |
=
§, Québec RMR 8% 9% 29% 7%
§ | | | | |
Autres régions 8% 7% 31% 4%
) Rural 8% 8% 31%
o
s | | | | |
S8
- 9% 7% 31% 5%
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fig.10 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon I’'intensité de fréquentation*
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en frangais VS spectacles en anglais
I I I |

Total 9% 7% 31%

Non public* 8% 6% 33%
5 Occasionnels : 1 ou 2 spectacles* 8% 28%
5 | | | |
% Intéressés : 3 ou 4 spectacles* 11% 5% 32%
| | | |
3
@ Assidus : 5 a 9 spectacles® 7% 10% 30%
| | | |
o
= Passionnés : 10 a 19 spectacles* 14% 9% 23%

Insatiables : 20 spectacles* et plus 13% 15% 20%
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fig.11 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon I’age
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en frangais VS spectacles en anglais
I | | | I

9% 7% 31% 5%

10% 9% 34%

1% 9% 35%

8% 34% 5%

Total

Moins de 25 ans

25-34 ans

8 | | | |
<
45-54 ans 7% 33%
7% 29% 5%
65 ans et plus 5% 5% 26% 3% 4%
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fig.12 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon le revenu du ménage
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)
spectacles en francais VS spectacles en anglais
Moins de 30 000 $ 9% 8% 30% 5% 5% 21%
g
€
3 s000acowes 0 e o
2
[
3
100000 $ et plus m 10% % 34% 4% 8% “
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Etude des publics du théatre pour I'enfance et la jeunesse au Canada . Préférences de formats et de sorties en matiére de spectacle

fig.13 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon le niveau de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en francais VS spectacles en anglais

Secondaire (DES, DEP) ou moins 8% 6% 32% 4% 4% 20%
pol
& Cégep (DEC) 10% % 28% 4% 1% 21%
8
[}
©
g
9 Universitaires 1er cycle 10% 8% 30% 5% 9% 20%
z

Universitaires 2e cycle ou 3e cycle m 7% 8% 35% 6% 8% “
DAIGLE / SAIRE
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fig.14 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles en francgais / Spectacles en anglais ou dans
une autre langue - selon la langue

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles en francais VS spectacles en anglais

| | | | |

]
@2
©
1S
<
«©
g
o
3
=)
C
8
Autre langue 13% 6% 35% 4% 10% m
DAIGLE / SAIRE
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fig.15 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes
établis - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes émergents VS artistes établis

Total 13% 14% 1% 35% 8% 10% 9%

Masculin 13% 36% 9% 10%

Genre

Féminin 10% 34% 7% 10%
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fig.16 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes

établis - selon le lieu de résidence

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

14%
14%
. |
=4
%, Québec RMR 16%
g |
Autres régions 14%
) Rural 13%
°e
38 |
=D
=¢ 14%
|
DAIGLE / SAIRE

artistes émergents VS artistes établis

1%

1%

10%

11%

10%

12%

35%

36%

34%

34%

34%

35%

8%

8%

9%

8%

9%

8%

10%

10%

10%

10%
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fig.17 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes

établis - selon I'intensité de fréquentation*

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Non public*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

[=
o
]
5
2 Intéressés : 3 ou 4 spectacles*
£
8
@ Assidus : 5 a 9 spectacles®
.ﬁ
C
2
£ Passionnés: 10 2 19 spectacles*
Insatiables : 20 spectacles* et plus
DAIGLE / SAIRE

artistes émergents VS artistes établis

35%

42%

31%

29%

31%

31%

17%

9%

7%
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fig.18 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes

établis - selon I’age

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes émergents VS artistes établis

Total 14% 11%
Moins de 25 ans 12% 12%
14% 13%
12% 9%
S
<
45-54 ans 15% 12%

65 ans et plus

DAIGLE / SAIRE

10%

35%

42%

39%

33%

29%

10%

9%

6%

10%

1%

9%

septembre 2024 / p. 20
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fig.19 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes
établis - selon le revenu du ménage

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes émergents VS artistes établis
| | | | | | I |

14% 1% 35% 8% 10% 9%

|

Total

Moins de 30 000 $ 15% 12% 8% 1% 8% 6%

H

30000 & 49999 $ 16% 1% 1% 35% 6% 10%

50 000 a 69 999 $ 11% 12% 12% 36% 1% 9%

Revenu du ménage

1

70 000 & 99 999 $ 14% 14% 1% 34% 10% 9% 8%

100 000 $ et plus 16% 13% 34% 8% 12% 6%

|
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fig.20 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes
établis - selon le niveau de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

artistes émergents VS artistes établis

Secondaire (DES, DEP) ou moins 14% 9% 37% 8% 9%
2
[0}
©
3
g Universitaires 1er cycle 16% 13% 31% 11% 10% 9%
z
Universitaires 2e cycle ou 3e cycle 15% 12% 37% 10% 8%
DAIGLE / SAIRE
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fig.21 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles d’artistes émergents / Spectacles d’artistes
établis - selon la langue
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Frangais

Anglais

Langue parlée a la maison

Autre langue

DAIGLE / SAIRE

1%

14%

14%

17%

artistes émergents VS artistes établis

| | | | | |

11% 35% 8% 10% 9%
12% 34% 8% 10%
10% 39% 10% 9% 8%
8% 44% 8% 7% 6%
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fig.22 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles gratuits VS spectacles payants

Total 1% 35% 8% 8% 9%

Masculin 12% 36% 9% 9% 8%

Genre
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fig.23

Régions

Québec RMR

Autres régions

Milieu de
résidence

Rural

DAIGLE / SAIRE

spectacles gratuits VS spectacles payants

1%

10%

13%

1%

9%

1%

35%

32%

37%

37%

37%

35%

]

|
|
|
|
|

I

7%

Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon le lieu de
résidence
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)
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fig.24 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon I’intensité

de fréquentation*

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

*

Non public

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

j
.9
]
o
2 Intéressés : 3 ou 4 spectacles*
£
8
" Assidus : 5 a 9 spectacles* 14%
ﬁ
=
o
= Passionnés : 10 a 19 spectacles*
Insatiables : 20 spectacles* et plus
DAIGLE / SAIRE

spectacles gratuits VS spectacles payants

1%

9%

14%

10%

12%

13%

3%

I

|

I

35%

37%

33%

35%

33%

33%

31%

8%

7%
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fig.25 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon I’age
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles gratuits VS spectacles payants

Total 13% 11%
Moins de 25 ans 15%
15% 10%
11% 12%
5
<
12% 10%
55-64 ans 12% 10%
65 ans et plus 13% 1%

DAIGLE / SAIRE

34%

38%

39%

37%

32%

8%
|
10%
|
11%
|
9%
|
8% 8%
|
7%
|
5% 10%
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fig.26 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon le revenu
du ménage
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)
spectacles gratuits VS spectacles payants
Moins de 30 000 $ 20% 13% 8% 32% 8% o AN
&
c
‘@
€
2
3
= 700002999995 129% 1% 3% o% %
DAIGLE / SAIRE
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fig.27 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon le niveau

de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Secondaire (DES, DEP) ou moins
e
8
(2]
(0]
o
3
g Universitaires 1er cycle 14%
z
Universitaires 2e cycle ou 3e cycle M 13%
DAIGLE / SAIRE

13%

11%

15%

spectacles gratuits VS

1%

9%

1%

13%

13%

35%

36%

34%

35%

34%

spectacles payants

| |
8% 8% 9%
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fig.28 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Spectacles gratuits / Spectacles tarifés - selon la langue
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles gratuits VS spectacles payants

| | | | | |

Total 16% 13% 1% 35% 8% 8% 9%
5
)
(]
1S
©
T
g
o
3
(=)
[ =
3
Autre langue 15% 9% 31% 6% 9% 8%
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fig.29 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les

valeurs sires - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Masculin

Genre

Féminin

DAIGLE / SAIRE

1%

10%

13%

15%

15%

16%

13%

13%

13%

37%

39%

36%

8%

9%

8%

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs siires

B%

8% 7%
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fig.30 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les
valeurs sires - selon le lieu de résidence

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs siires

—Tm'ﬁ 15% 1% a7% % %
MTL AR 6% 1% a0% w7 N

1]

[=

§ QuébecAMR 1% 14% % %

o

Autres régions 16% 1% 3% % 10%

8

2 Rurl t6% 1% 8% o o [N

3

[

©

m 6% 1% a7 % o%

= |

DAIGLE / SAIRE
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fig.31 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les
valeurs sires - selon l’intensité de fréquentation*
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs siires
| | | I | |

Total 13% 37% 8%
Non public* 12% 42% 7%
< Occasionnels: 1 ou 2 spectacles* 14% 38% 8%
kel
5 | | | | |
“g’_ Intéressés : 3 ou 4 spectacles* 14% 31% 9%
| | |
8
@ Assidus : 5 a 9 spectacles* 13% 28% 10%
| | |
L
= Passionnés : 10 a 19 spectacles® 11% 12% 34% 11%
Insatiables : 20 spectacles* et plus 15% 26% 21% 5%
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fig.32 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les
valeurs sires - selon I’age

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Moins de 25 ans

25-34 ans

35-44 ans

Age

65 ans et plus

DAIGLE / SAIRE

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs sires

18%

14%

13%

17%

14%

10%

1%

35%

37%

44%

42%

40%

37%

31%

8%
|
10%
|
10%
|
9%
|
9%
9% 9%
6% 10%
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fig.33 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les
valeurs sires - selon le revenu du ménage

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs sires

| | | | | l |
15% 13% 37% 8% 8% 6%

Moins de 30 000 $ 15% 15% 1% 30% 6% 5%

Total

30000449999 $ 13% 16% 13% 35% 8% s% [0

50 000 & 69 999 $ 11% 14% 12% 37% 8% 9%

Revenu du ménage

HH

70000499999 $ 10% 15% 16% 37% 9% CR 6% |

15% 13% 37% 9% 10% q

100 000 $ et plus
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fig.34 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les

valeurs sires - selon le niveau de scolarité
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Secondaire (DES, DEP) ou moins
o
8
(7]
o)
o
3
g Universitaires 1er cycle 17%
z
Universitaires 2e cycle ou 3e cycle p 13%
DAIGLE / SAIRE

15%

14%

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs sires

15%

13%

12%

12%

16%

|

39%

37%

39%

36%

34%

8%

7%

7%

11%

10%

|
8% 6%

- N
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fig.35 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les nouveautés ou les créations / Les classiques ou les
valeurs sires - selon la langue
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

nouveautés ou créations VS classiques ou valeurs sires

| | | | | |

Total 15% 13% 37% 8% 8% 6%

Frangais 16% 13% 36% 8% 9%

-] -]
. H

Langue parlée a la maison

Autre langue 21% 9% 41% 8% 6%
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fig.36 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds

Total 13% 15% 12% 30% 9% 1% 1%

Masculin 1% 15% 14% 31% 11% 1% 8%

Genre

Féminin 15% 16% 1% 29% 7% 1% 13%
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fig.37 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon le lieu de résidence
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds
| | | | I I |

2
o
©
38
33
e Urbain “ 15% 13% 30% 9% 1% m
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fig.38 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon I'intensité de fréquentation*
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds
| | | | I |

Total 15% 12% 30%

Non public* 14% 11% 33%
< Occasionnels: 1 ou 2 spectacles* 16% 12% 29%
o
5 | | | | | |
%’_ Intéressés : 3 ou 4 spectacles* 16% 16% 25%
| | | | | |
8
@ Assidus : 5 a 9 spectacles* 17% 12% 26%
| | | | | |
L
= Passionnés: 10 a 19 spectacles* 17% 13% 27%

Insatiables : 20 spectacles* et plus 20% 15% 29%
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fig.39 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon I’age
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds
| | | | I | I

Total 15% 12% 30% 9% 11%
Moins de 25 ans 12% 12% 34% 1% 9%
25-34 ans 16% 13% 34% 12%
15% 12% 33% 8% 10%
S
<
45-54 ans 12% 10% 33% 8% 13%
14% 13% 29% 9% 11%
65 ans et plus 18% 13% 23% 8% 11%
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(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

15%

14%

spectacles légers, divertissants VS

12%

1%

11%

14%

13%

13%

fig.40
exigeants, profonds - selon le revenu du ménage

o 30000249999 % 19%

&
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3 50000269999 15%

2

[

[

= 70000299999 $ 16%

100 000 $ et plus m 15%

DAIGLE / SAIRE

30%

35%

28%

27%

29%

30%
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fig.41 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon le niveau de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds

Secondaire (DES, DEP) ou moins 14% 10% 33% 9% 10% m
e
8
(2]
o)
©
3

2 Universitaires 1er cycle 14% 17% 28% 11% 11%
z

Universitaires 2e cycle ou 3e cycle 9% 17% 14% 30% 11% 13%
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fig.42 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Les spectacles légers, divertissants / Les spectacles
exigeants, profonds - selon la langue
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles légers, divertissants VS spectacles exigeants, profonds

| | | | | |

Total 15% 12% 30% 9% 1%

Francgais 13% 15% 13% 30% 9% 1%

Anglais 12% 14% 12% 34% 9% 10% 9

Langue parlée a la maison

Autre langue 15% 9% 29% 10% 9%

ol
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fig.43 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - - selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles courts VS spectacles longs

Total 7% 12% 15% 36% 13% 10%
Masculin 6% 12% 16% 38% 13% 10% n
Féminin 8% 13% 15% 35% 13% 10% n

Genre
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Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - selon le lieu de

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

]
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fig.44
résidence
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I
Autres régions
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12%

13%

spectacles courts VS spectacles longs
| | | I | | |

15% 36% 13% 10% 6%

17% 34% 13% 11% 6%

14% 36% 12% 1%

16% 37% 13% L7 6%
6% |
1% |

14% 35% 10% 1%

16% 36% 13% 10%
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fig.45 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - selon lI'intensité

de fréquentation*

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Non public*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

6%

Intéressés : 3 ou 4 spectacles*

Assidus : 5 a 9 spectacles*

BEARY

Intensité de fréquentation

Passionnés : 10 a 19 spectacles*

1%

Insatiables : 20 spectacles* et plus

DAIGLE / SAIRE

12%

1%

1%

22%

16%

15%

9%

spectacles courts VS spectacles longs

15%

13%

18%

32%

36%

41%

34%

34%

28%

27%

4%

25%

13%

11%

15%

13%

13%

18%
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fig.46 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - selon I’age
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles courts VS spectacles longs
I I I I | | I I

Total 12% 15% 36% 13%

Moins de 25 ans 15% 19% 35% 14%
25-34 ans 14% 17% 34% 15%
10% 16% 39% 13%
S
<
12% 14% 39% 13%
12% 12% 40% 12%
65 ans et plus 13% 15% 32% 12%

I | | I | | | I
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(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

fig.47
ménage
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fig.48 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - selon le niveau de

scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)
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fig.49 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle court / Un spectacle long - selon la langue
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles courts VS spectacles longs

| | | | | |

Total 12% 15% 36% 13% 10% 6%

Frangais 7% 13% 15% 35% 13% 1% 6%

Anglais 8% 13% 16% 36% 14% 9% “

Langue parlée a la maison

Autre langue 9% 1% 18% 39% 1% 5%
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fig.50

selon le genre
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

Total

Masculin

Genre

Féminin

DAIGLE / SAIRE

17%

14%

19%

12%

12%

1%
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Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte
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fig.51 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -
selon le lieu de résidence
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte
| | | | |

E

Total 12% 9% 39% 6% 7% “
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o
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Urbain 12% 9% 39% 7% 7%
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fig.52

Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -
selon l’'intensité de fréquentation*
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte

9% 39% 6%

Total 7%

Non public* 9% 44% 6%

Intensité de fréquentation

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles* 1% 37% 7%
| | | | | |
Intéressés : 3 ou 4 spectacles* 8% 33% 5%
| | | | | |
Assidus : 5 a 9 spectacles* 11% 35% 8%
| | | | | |
Passionnés : 10 a 19 spectacles* 9% 35% 10%
| | | | | |
Insatiables : 20 spectacles* et plus 20% 1% 9% 9% 5%
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fig.53 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -

selon I’age

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte

Total 12% 9%
| |
Moins de 25 ans 8% 16%
| |
11% 11%
| |
35-44 ans 12% 9%

Age

45-54 ans

13% 9%

65 ans et plus 12% 8%
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fig.54 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -
selon le revenu du ménage
(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)
spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte
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fig.55 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -
selon le niveau de scolarité

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte

Secondaire (DES, DEP) ou moins 10% 9% 39% 6% 6% m
po)
(0]
©
3
'g Universitaires 1er cycle 11% 9% 38% 8% 8%
z
Universitaires 2e cycle ou 3e cycle m 9% 12% 43% 8% 8%
DAIGLE / SAIRE

septembre 2024 / p. 57



Etude des publics du théatre pour I'enfance et la jeunesse au Canada . Préférences de formats et de sorties en matiére de spectacle

fig.56 Préférences en matiére de spectacles professionnels - Un spectacle avec entracte / Un spectacle sans entracte -
selon la langue

(échelle d’opposition : grande préférence aux extrémes, indifférence au centre)

spectacles avec entracte VS spectacles sans entracte

| | | | | |

Frangais 12% 9% 37% 7% 7%
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PREFERENCES EN MATIERE D’HORAIRES DE SPECTACLES PROFESSIONNELS

2. A quelle heure préférez-vous voir débuter un spectacle professionnel

Je ne vais
En matinée En apres- 18h 19h 20h 21thouplus | pas voir de
midi tard spectacle ce
jour-la

Du lundi au
mercredi

Jeudi

Vendredi

Samedi

Dimanche

Un choix par ligne obligatoire
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fig.57
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fig.58 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon le lieu de résidence
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fig.59 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon I'intensité de

fréquentation*
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fig.60 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon I’age

60%
50% I
40%
30%
20% I i
10% ] i — 1
0% | P J 1. ILIIJh ]Li-JIJh L“l 2 L LIJ-LI b
5 < < < ° ] K B r < < ° « i o) = < S ° ] 5 F= = = ° « 5 = < < ° «
22| 8|8(&§|5|CT|8|2|8|&8|8|5|C|8|2|5|8|&|5|2|2|2|28|5|&8|5|%|82|8\ &|8|58|%
S| @ 8| 8| 8| @ g1 8| 8| @ 8| 8| 8| @ g1 8| 8| @ 3| &
€ 'g. s ® £ @ 3 © £ @ s ® € @ = ® £ @ = ®
c ol e | @ ol | @ o| c| a 2| 6| c| a o | 8
w| s 3| e |w| @ 3| @ |w| ¢ 3| e |w| @ 3| 2| w| ¢ 3|
& c | 8 & < [ i c | 8 & < 9 i = 2
| 8 | 8 | 8 = | 8 = | 8
&R I ] &g &8 -]
] ] 3 3 ]
3 3 3 8 3
S S S S S
0 0 0 0 123
g g g g g
© © © © ©
> > > > >
Qo 3 3 Qo 3
c o c c c
3 s 3 3 3
Du lundi au mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

= Moins de 25 ans 25-34ans 1135-44ans 45-54ans m55-64ans m65ansetplus

DAIGLE / SAIRE septembre 2024 / P. 63



Etude des publics du théatre pour I'enfance et la jeunesse au Canada . Préférences de formats et de sorties en matiére de spectacle

fig.61 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon le revenu du ménage
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fig.62 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon le niveau de scolarité
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fig.63 Préférences d’horaires pour assister a un spectacle professionnel (en pourcentage) - selon la langue
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PREFERENCES EN MATIERE DE LIEUX DE SPECTACLES PROFESSIONNELS

3. Quelles sont vos préférences en matiére de lieux de spectacles?

- Les petites salles

- Les grandes salles

- Les fétes et les festivals extérieurs

- Les salles en formule cabaret (les spectateurs sont assis autour de tables et ils ont la possibilité de consommer des boissons durant le
spectacle)

- Les bars

- Une salle avec une bonne acoustique

- Une salle avec des sieges confortables

- Un lieu ou I'on peut danser, bouger

Random Echelle sur 7 centrée sur indifférent (ca m’est égal) Je n’aime pas VS J’aime beaucoup
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fig.64 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon le genre
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])

25

2,0

15

1,0 1

= Masculin

05 - = Féminin

00 - T T T T
-0,5
-1,0

Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec  Un lieu ou I'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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fig.65 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon le lieu de résidence
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])

25

2,0

15

= MTL RMR
7 QC RMR
= Autres territoires

® Rural
Urbain

-1,0
Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec  Un lieu ou I'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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fig.66 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon I'intensité de
fréquentation*

(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])

25

20

m Insatiables : 20 spectacles* et
plus

= Passionnés : 10 a 19 spectacles*

= Assidus : 5 a 9 spectacles*

Intéressés : 3 ou 4 spectacles*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

= Non public*
-0,5
-1,0
Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec Un lieu ou I'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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fig.67 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon I’age
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])
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= Moins de 25 ans

05 1 H i I I 25-34 ans
00 - i 35-44 ans

45-54 ans
-0,5
55-64 ans
1,0 65 ans et plus
-1,5
-2,0
Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec  Un lieu ou 'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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fig.68 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon le revenu du ménage
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])
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70000 a 99 999 $
-0,5
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Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec Un lieu ou I'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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fig.69 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon le niveau de scolarité
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])
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fig.70 Préférences en matiére de types de lieux pour assister a un spectacle professionnel - selon la langue
(échelle allant de « j'aime beaucoup » [+3] a « je n’aime pas » [-3] en passant par le centre « indifférent » [0])
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2,0

15
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= Autres langues

Les petites salles Les grandes Les fétesetles Les salles en Les bars Une salle avec Une salle avec Un lieu ou I'on
salles festivals formule cabaret une bonne des siéges peut danser,
extérieurs acoustique confortables bouger
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PREFERENCES EN MATIERE DE SORTIES CULTURELLES

4.

Une bonne sortie au spectacle se compose?

Jamais

Tres rarement

Rarement

Souvent

Trés souvent

Un spectacle (et rien d’autre)

Un verre avant le spectacle

Un verre aprés le spectacle

Un repas avant le spectacle

Un repas apres le spectacle

Une activité avant le spectacle

Une activité aprés le spectacle

Une présentation du spectacle
par un animateur ou un des
artistes

Une nuit a I'extérieur (hotel,
location, couette & café, etc.)
quand le spectacle est éloigné

Un échange avec les artistes
aprés le spectacle

DAIGLE / SAIRE
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fig.71 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon le genre
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

40
u Masculin
I I I I ' I I [ h
Un spectacle Unverme Unvermre Unrepas Unrepas Une activité Une activité Une Unenuita Unéchange
(et rien avant le apres le avant le apres le avant le aprésle présentation [I'extérieur avec les

d’autre) spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes aprés
par un spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
un des
artistes
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fig.72 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon le lieu de résidence
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

40

= MTL RMR =QC RMR

= Autres territoires

Rural w Urbain

Un spectacle  Unvemre Unverre Unrepas Unrepas Uneactivité Une activité Une Unenuita Unéchange
(et rien avant le apres le avant le apres le avant le aprésle présentation [Pextérieur avec les
d’autre) spectacle  spectacle  spectacle  spectacle  spectacle  spectacle duspectacle quandle artistes apres
par un spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
un des
artistes
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fig.73

40

Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon I'intensité de fréquentation*
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

Un spectacle

DAIGLE / SAIRE

(et rien
d’autre)

Unverre
avant le
spectacle

Unverre
apres le
spectacle

Unrepas
avant le

spectacle

Unrepas Uneactivité Une activité Une Unenuita Unéchange
aprés le avant le aprésle présentation [Pextérieur avec les
spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes aprés
parun  spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
un des
artistes

w Insatiables : 20 spectacles™ et plus

= Passionnés : 10 a 19 spectacles*

m Assidus : 5 a 9 spectacles*

Intéressés : 3 ou 4 spectacles*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

= Non public*
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fig.74 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon I’age
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

40

m Moins de 25 ans 125-34 ans

1 35-44 ans 45-54 ans

55-64 ans m 65 ans et plus

Un spectacle Unvermre Unverre Unrepas Unrepas Une activité Une activité Une Unenuita Unéchange
(etrien avant le apres le avant le apres le avant le aprésle présentation [FPextérieur avec les
d’autre) spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes aprés
par un spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
undes
artistes
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fig.75 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon le revenu du ménage
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

40
35 1
= Moins de 30 000 $
30 -
730000 & 49999 $
25 A
250000469999 $
2,0 A =
70000 499 999 $
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100 000 $ et plus
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Un spectacle Unvemre Unverre Unrepas Unrepas Une activité Une activité Une Unenuita Unéchange

(et rien avant le apres le avant le aprés le avant le aprésle  présentation [Pextérieur avec les
d’autre) spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes aprés
parun  spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
undes
artistes
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fig.76 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon le niveau de scolarité
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

40
35 -

u Secondaire (DES, DEP) ou moins
3,0 1
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20 - = Universitaires 1er cycle
15 — . s

Universitaires 2e cycle ou 3e cycle
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Un spectacle Unvemrre Unverre Unrepas Unrepas Une activité Une activité Une Unenuita Unéchange

(et rien avant le apres le avant le aprés le avant le aprésle  présentation [Pextérieur avec les
d’autre) spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes apres
par un spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
undes
artistes
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fig.77 Préférences de sorties en matiére de spectacles - selon la langue
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

4,0

® Frangais

= Anglais

= Autres langues

Un spectacle Unvemrre Unverre Unrepas Unrepas Une activité Une activité Une Unenuita Unéchange
(et rien avant le aprés le avant le aprés le avant le aprésle présentation [Pextérieur avec les
d’autre) spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle spectacle duspectacle quandle artistes aprés
parun  spectacle est le spectacle
animateurou  éloigné
undes
artistes
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PREFERENCES EN MATIERE D’ACTIVITES EN FIN DE SEMAINE

5. En fin semaine, si on vous propose ces activités, laquelle allez-vous choisir?

Jamais

Tres rarement

Rarement

Souvent

Trés souvent

Une sortie pour un bon
spectacle

Une sortie pour un bon
restaurant

Une sortie pour assister a un
match de sport

Un repas en famille

Un repas entre amis

Une activité avec des amis

Une activité avec la famille

Visionner un film ou une série

Une sortie au cinéma

Ne rien faire, rester a la maison

Random

DAIGLE / SAIRE
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fig.78 Préférences de sorties - selon le genre
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)

45

4,0

Une sortie  Une sortie Une sortie au Une activité Une sortie Une activitt  Unrepas Visionnerun Unrepasen Ne rien faire,

m Masculin

= Féminin

pour unbon pour assister cinéma avec des amis pour unbon avec lafamille entre amis film ouune famille resterala
spectacle aunmatchde restaurant série maison
sport
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fig.79 Préférences de sorties - selon le lieu de résidence
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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Une sortie  Une sortie Une sortieau Une activité Une sortie Une activitt  Unrepas Visionnerun Unrepasen Ne rien faire,

pour unbon pour assister cinéma avec des amis pour unbon avec lafamille entre amis filmouune famille resterala
spectacle aunmatchde restaurant série maison
sport
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fig.80 Préférences de sorties - selon lI'intensité de fréquentation*
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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Une sortie
pour unbon pour assister  cinéma
spectacle aunmatchde
sport
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Une sortie Une sortie au Une activité Une sortie  Une activité ~ Unrepas

avec des amis pour unbon avec lafamille entre amis
restaurant

Visionnerun Unrepasen Ne rien faire,

film ou une
série

famille

resterala
maison

m Insatiables : 20 spectacles™ et plus

1 Passionnés : 10 a 19 spectacles*

= Assidus : 5 a 9 spectacles*

Intéressés : 3 ou 4 spectacles*

Occasionnels : 1 ou 2 spectacles*

= Non public*
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fig.81 Préférences de sorties - selon I’age
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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pour unbon pour assister cinéma avec des amis pour unbon avec lafamille entre amis film ouune famille resterala
spectacle aunmatchde restaurant série maison
sport
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fig.82 Préférences de sorties - selon le revenu du ménage
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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spectacle aunmatchde restaurant série maison
sport
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fig.83 Préférences de sorties - selon le niveau de scolarité
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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fig.84 Préférences de sorties - selon la langue
(échelle de préférence : 1 = jamais, 2 = tres rarement, 3 = rarement, 4 = souvent, 5 = trés souvent)
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